






Negócio de tijolo e argamassa para…

NEWBIES












Isenção de responsabilidade
Este e-livro foi escrito é apenas para fins informativos. Foram feitos todos os esforços para tornar este ebook o mais completo e preciso possível. No entanto, pode haver erros na tipografia ou no conteúdo. 

Portanto, este e-livro deve ser usado apenas como guia. O objetivo deste ebook é educar. O autor e o editor não garantem que as informações contidas neste e-book estejam totalmente completas e não serão responsáveis ​​por quaisquer erros ou omissões. O autor e o editor não se responsabilizarão por qualquer pessoa ou entidade com relação a qualquer perda ou dano causado ou supostamente causado direta ou indiretamente por este e-book.
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Introdução
Então, você decidiu que está interessado em iniciar sua própria loja de varejo, mas precisa de um pouco de ajuda para começar; bem, você cam para o lugar certo. 
Não é fácil iniciar um negócio de varejo, mas também não precisa ser muito difícil. Tudo o que você realmente precisa é do conselho certo para ajudá-lo a descobrir por onde começar. É por isso que este manual foi escrito.
Este será o seu guia completo para iniciar seu próprio negócio de varejo. Neste manual, você aprenderá a:
· Preparar seu plano de negócios Por
· onde começar
· Conhecendo sua concorrência
· Marketing
· Insurance 
· Registros, permissões elicenciados
· merchandising de





É adequado para mim?
	Para todos os que realmente tiveram o pensamento de começar seu próprio negócio, a maioria deles não. Existem muitas razões pelas quais as pessoas não adotam seus ideais de administrar os pensamentos de um negócio sozinhos. Talvez eles tenham medo de abandonar o conforto de um salário regular. Alguns temem que não tenham a inteligência ou o compromisso de seguir adiante.
	É preciso muita atenção para que alguém tenha a coragem de começar seu próprio negócio. Uma empresa de varejo é uma das empresas mais difíceis de administrar; ainda mais que um restaurante. A razão do curso é a competição. Atualmente, existem literalmente milhões de empresas de varejo em todo o mundo. Centenas de milhares delas são afetadas todos os anos.
	Às vezes, pode ser algo frustrante, mas também pode ser muito gratificante. Existem muitas razões pelas quais uma pessoa pode querer iniciar seu próprio negócio de varejo, mas antes de fazer isso, você deve fazer estas perguntas primeiro.
1. Posso abrir meu próprio negócio de varejo?
2. Sou elegível para um empréstimo de um banco?
3. Tenho a atitude certa para iniciar meu próprio negócio?
4. Que tipo de empresa de varejo eu quero possuir?
5. Em que tipo de negócio de varejo posso obter sucesso?
6. Posso lidar com o processo de tomada de decisão como proprietário de uma empresa?
7. Quão bom eu sou em multitarefa?
8. Posso lidar com o estresse de ser proprietário de uma empresa?
9. Eu me sinto confortável sendo o chefe de outra pessoa?
10. Como estão minhas habilidades em lidar com pessoas?
11. Sou iniciante?
12. Como posso me organizar?
13. Eu sou uma pessoa dirigida o suficiente?
14. Como iniciar meu próprio negócio afetará minha família?
Se você pode responder honestamente sim a essas perguntas, é um candidato perfeito para ser dono do seu próprio negócio de varejo. Estas são algumas das perguntas mais importantes que você pode fazer a si próprio ao considerar abrir seu próprio negócio.
Qualquer pessoa que possa responder sim a essas perguntas não precisa se preocupar com o medo de não ser um bom empresário. Você deve ter certeza de ser realmente honesto consigo mesmo ao dar suas respostas.







Por que devo iniciar meu próprio negócio?
	Se você já respondeu sim ao acima, também deve considerar por que seria uma boa idéia iniciar seu próprio negócio de varejo. Existem muitas razões para fazer isso se você é um grande iniciador na vida. Aqui estão apenas algumas das razões para fazê-lo.
· Você pode ser seu próprio chefe. Você não terá que responder às demandas ou críticas de outra pessoa.
· Você pode definir seu próprio horário. Você não precisará mais cumprir uma quantidade específica de horas e seus almoços serão seus.
· Seu potencial de ganho pode ser muito maior quando você é dono de seu próprio negócio.
· É um modo de vida muito emocionante e imprevisível. Uma grande coisa para aqueles que gostam de experimentar mudanças a cada dia.
· É uma chance de sempre aprender coisas novas e conhecer pessoas novas e interessantes.
· É uma boa oportunidade de fazer algo de bom em sua comunidade, produzindo empregos e ajudando com instituições de caridade, etc.
Como você pode ver, existem muitas razões pelas quais possuir seu próprio negócio pode ser uma experiência muito gratificante de muitas maneiras. Claro que existem muitos mais, mas só podemos mencionar muitos. 


O plano de negócios A
	preparação do seu plano de negócios é a parte mais importante para começar o seu negócio de varejo. É a melhor maneira de você construir sua estratégia e planejar seu curso de ação. Um bom plano de negócios deve incluir as seguintes informações.
· Em que empresa você planeja estar
· Onde está o seu mercado potencial
· Quem são seus clientes em potencialé
· Quemsua concorrência
· Sua estratégia de vendas
· Qual será o seu método de merchandising
· Quanto dinheiro é necessário para começar
· Como você fará o trabalho com eficiência
· O que é controles de gerenciamento são necessários
· Quando você deve revisar seu plano de negócios e com que frequência
· Onde você pode obter ajuda
Essas são apenas algumas das coisas que você precisará incluir em seu plano de negócios. Um plano de negócios devidamente escrito abrangerá todos os requisitos básicos para iniciar e manter um negócio bem-sucedido. Um plano de negócios nada mais é do que um plano de ação para você seguir. É como o seu manual de instruções que você escreverá para si mesmo.
Você precisará do seu plano de negócios quando for a um banco ou investidor em troca de dinheiro para ajudá-lo a iniciar seus negócios. Ele fornecerá ao leitor todas as informações sobre o seu negócio e como você planeja ter sucesso. Sem mencionar, ele fornecerá a ajuda que você precisa para lidar com uma situação difícil.
O plano de negócios também fornece uma referência útil para seus funcionários e gerentes em potencial. Ao elaborar seu plano de negócios, lembre-se de que conhecer o mercado é a melhor chance de ter sucesso em seu campo.
Um plano de negócios bem-sucedido cobrirá todos os aspectos do seu negócio de varejo e terá um plano de ação de acordo com ele. É um aspecto essencial para iniciar um negócio de varejo.










Que tipo de negócio eu quero?
	Há tantas coisas a considerar quando se deseja iniciar seu próprio negócio. Você pensaria que as perguntas acima seriam suficientes, mas é claro que, como todas as coisas da vida, iniciar seu próprio negócio é mais complicado do que isso. Existem três tipos básicos de negócios que você terá que escolher quando estiver pensando em iniciar o seu próprio negócio. Eles são os seguintes:

Propriedade
	exclusiva Uma propriedade exclusiva é uma empresa que possui apenas um proprietário. Pode haver muitos benefícios e armadilhas na administração de seus negócios como um único proprietário. 
Os benefícios:
· você pode manter mais dinheiro da sua empresa ganho.
· Existem menos aborrecimentos do que com outros proprietários.
· Você pode administrar o negócio da maneira que desejar.
· É a maneira menos onerosa de iniciar um negócio.
· É mais fácil iniciar sua empresa e solicitar suas autorizações, licenciados etc.
· Lidar com a questão dos impostos é menos complicado e mais barato.



Armadilhas
· É mais oneroso quando a empresa enfrenta perdas.
· Toda responsabilidade recai exclusivamente sobre os ombros do proprietário.
· Todos os custos associados à manutenção da empresa, mantendo-a funcionando sem problemas, são apenas do proprietário.
· Todas as decisões são tomadas a critério do proprietário.
· Basicamente, tudo é de responsabilidade do proprietário.
Há muitas razões pelas quais você deve considerar administrar um negócio por conta própria. No entanto, você tem outras opções.

Parceria
Existem muitos tipos de parcerias nas quais você pode se aprofundar. Os mais comumente escolhidos são parcerias gerais e parcerias limitadas. As parcerias gerais podem ser firmadas com um mero acordo verbal ou você pode solicitar que os advogados elaborem documentos legais e vinculativos.
Se você está pensando em ter uma parceria, deve saber que assinar um contrato legal de parceria é a melhor maneira de fazê-lo. As taxas legais para esses documentos são mais caras que uma propriedade exclusiva, mas não tão caras quanto em uma corporação. 





Ao decidir entrar em uma parceria, adicione apenas os detalhes específicos do contrato com os quais ambos concordam. Aqui está uma lista de algumas das outras coisas que você deveria ter colocado em um contrato de parceria.
· O tipo de negócio que você planeja administrar
· A quantidade correta de patrimônio que ambas as partes investirão
· Como você dividirá seus lucros e perdas
· Quanto você será compensado
· Como você dividirá seus lucros e perdas
· Quanto tempo planejará estar nos negócios em conjunto
· Estabelece provisões para quaisquer alterações feitas e fecha
· cláusula de solução de controvérsias
· Restrição de autoridade e despesas
· Uma solução razoável no caso de um parceiro morrer ou ser incapacitado
Como você pode ver, há muitas coisas a considerar ao iniciar uma parceria. Assim como na administração de uma propriedade exclusiva, também existem muitos benefícios e armadilhas. Eu os listei aqui para você.
Benefícios
· O custo de investir nos negócios é mais barato, pois eles são divididos entre duas pessoas em vez de uma.
· O dinheiro necessário para processar honorários legais e tudo o mais que requer dinheiro é mais barato.
· Existe assistência para lidar com as tarefas diárias, como merchandising, questões dos funcionários, relações gerais com o público e todas as preocupações comerciais gerais.
· Com duas pessoas administrando o negócio, cada uma pode ter mais tempo com suas famílias e amigos.
· Os assuntos legais são mais baratos para ambos.
· Uma parceria geralmente aumenta os lucros e as receitas.
· As perdas são compartilhadas por ambos e, portanto, são realmente mais fáceis de lidar com as
armadilhas.
· As complicações podem surgir se as duas partes não concordarem com as decisões.
· Os lucros devem ser divididos entre os dois e, portanto, menores para cada
· parceiro. se as coisas não estiverem funcionando bem (isso pode ser um problema se você estiver usando apenas um contrato verbal) Os
· parceiros podem não concordar em quando terminar o negócio.
· Problemas de compensação podem ocorrer se um parceiro colocar mais capital nos negócios e o outro desejar ser compensado da mesma maneira que a

Corporation
Corporation pode facilitar muito o início de um novo negócio, mas também exige muito mais dinheiro e muito mais papelada para que isso aconteça. Geralmente, é melhor ao iniciar um negócio de varejo evitar iniciar como uma corporação.
	Geralmente, as empresas não administram nenhuma pessoa específica que se diz proprietária. Em uma corporação, o controle geralmente depende de quem possui mais ações. É mais comum que você possua pelo menos 51% das ações da corporação para ter o controle da empresa.
	Também existem muitas outras regras que você deve seguir para administrar qualquer negócio como empresa. Em uma corporação, você deve realizar reuniões regulares do conselho de administração, que geralmente consiste em 10 pessoas. Todos devem tomar decisões sobre os negócios.
	Você também deve realizar reuniões de acionistas e manter registros viáveis ​​de todas as decisões tomadas. Pode haver qualquer número de acionistas presentes nessas reuniões.
	É melhor deixar as empresas com idéias de negócios de varejo extremamente grandes, devido às complicações que podem surgir na administração de uma empresa. Alguns desses problemas podem ser os seguintes:
· constantes sobre ações O
· Batalhasbackbiting é sempre um problema quando tantas pessoas estão envolvidas em um negócio.
· As pessoas estão frequentemente tentando comprar outros acionistas para ganhar controle sobre as decisões da empresa; especialmente se for bem-sucedida
· Como as empresas geralmente são formadas com a intenção de se tornar uma cadeia de pontos de venda ou franquias, pode ser um empreendimento muito caro para o proprietário médio da empresa.  


Que tipo de empresa devo começar?
	Se você está lendo isso, já tem uma ideia de que tipo de negócio deve iniciar, mas é sempre bom considerar essa ideia completamente. Atualmente, existem muitas empresas de varejo no mercado, e a maioria delas já existe. É melhor que você considere em que tipo de negócio você acha que teria mais sucesso.
Uma das maneiras de conseguir isso é saber exatamente o que está faltando no mercado ao seu redor. No entanto, antes mesmo de pensar em iniciar seu próprio negócio de varejo, há algumas perguntas que você deve se fazer primeiro.

Onde está minha especialidade?
É melhor abrir um negócio que não seja muito complicado para você entender os meandros de. Você precisa saber tudo sobre qualquer aspecto do negócio antes de considerar executar um dos seus. Caso contrário, você está se preparando para a falha.
Você não precisa necessariamente ser um "especialista" nos negócios, mas um entendimento básico é um bom lugar para começar. Um desejo por sua mercadoria esperada também é uma coisa boa. Você não desejaria abrir uma concessionária de carros se ainda não tivesse um certo interesse em carros, porque descobrirá que aprender sobre eles pode não lhe interessar. Você não pode esperar vender carros, se não tiver algum conhecimento sobre eles primeiro.
Como no início de qualquer negócio, você também precisará explicar seus negócios para seus futuros funcionários. Você não pode esperar que seus funcionários saibam tudo por conta própria e também não pode direcioná-los sem algum conhecimento prévio.

Em que tipo de empresa estou interessado?
Sempre que você pensa em iniciar um negócio, deve saber que tipo de negócio deseja abrir. Existem algumas maneiras diferentes de descobrir isso, porque existem muitos tipos de empresas de varejo por aí para escolher. Alguns deles são:
· Franquias de varejo: Franquias são empresas nas quais você pode comprar e que já estão no mercado. Eles geralmente já são populares. Convém comprar em uma loja de varejo Gap ou loja Nike. O bom de comprar em um negócio de varejo de franquia é que você já sabe que é uma ideia popular. Isso pode reduzir parte do seu trabalho pela metade. Obviamente, você ainda precisará garantir que está comprando uma opção viável para o seu local.
· Varejo on-line: eles são mais centrados na venda de seus produtos na internet. É um método mais barato de iniciar seu ponto de venda, pois não é necessário alugar uma nova propriedade. Você pode simplesmente exibir fotos de seus produtos e publicá-las on-line para que as pessoas comprem com cartão de crédito. Por mais barato que seja, as redes de varejo on-line não têm um registro de sucesso melhor do que o ponto de venda padrão, é apenas uma maneira mais barata de ter um.
·  General Merchant Store: Quando a maioria das pessoas pensa em abrir um negócio de varejo, é disso que elas estão falando. Esta é uma loja real configurada em uma propriedade arrendada. Você precisará passar por muitas pesquisas e finanças para abrir uma delas, mas os benefícios podem ser excelentes. Esse é o tipo de empresa sobre a qual este manual geralmente fala. 
Saber qual desses tipos de empresas de varejo você se sentiria mais à vontade na condução é a melhor maneira de começar. Você pode não querer comprar uma franquia, mas, novamente, talvez. Para saber qual deles melhor combina com você, primeiro você precisa conhecer a si mesmo e suas habilidades.
Se você optar por comprar uma franquia, deve estar totalmente ciente do que é essa empresa e como pode adicionar melhor seu toque pessoal a ela.
Iniciar um negócio de varejo a partir de uma ideia estabelecida, como em uma loja de roupas, é uma maneira certa de começar, pois como já existem lojas de roupas no mercado, você pode adicionar o que acha que seria uma boa adição ao mercado ou você pode mudar o que acha que precisa ser mudado como consumidor.
Fica bastante complicado quando você está tentando abrir um ponto de venda que ainda não estava no mercado antes. Se você planeja iniciar seu próprio conceito de varejo, deve dedicar um tempo extra ao seu plano de negócios para convencer o gerente de empréstimos e seus clientes em potencial de que está prestando um serviço que eles realmente precisam.
É muito difícil oferecer um produto que ainda não esteja no mercado ou se você planeja iniciar um negócio que está vendendo algo que geralmente não está disponível. Para esse tipo de empreendimento, você precisará avaliar cuidadosamente seu mercado potencial primeiro. Esse tipo de trabalho flui diretamente para a próxima seção. 

Conheça seu mercado
	Antes de decidir iniciar qualquer negócio de varejo, você deve saber qual é o mercado para seu tipo específico de negócio. Você não deseja abrir um ponto de venda de roupas se seu local tiver nove shoppings diferentes cheios de lojas de roupas.
Geralmente, quando uma pessoa decide abrir um negócio de varejo, é porque observou uma necessidade de um determinado tipo de produto em sua vizinhança. Para que a quantidade exata de conhecimento seja bem-sucedida, você precisará fazer sua pesquisa. Parte desta pesquisa é saber como é o mercado.
Obviamente, você quer saber qual é a demanda do consumidor. Isso significa apenas que você vai querer saber o que os consumidores precisam para que você possa fornecer a eles. Você certamente não deseja abrir uma loja em uma área que já possui 12, porque está diminuindo suas chances de sucesso.
	Dica rápida: 80% das novas empresas de varejo falham no primeiro ano de atividade.
	Você certamente não quer ser uma estatística. Naturalmente, escolher o mercado certo para iniciar o seu negócio é apenas o primeiro passo na escolha do ponto de venda certo para investir seu tempo e dinheiro. Você também deseja saber qual é a sua concorrência.
Para que você possa avaliar adequadamente seu mercado em potencial, terá que fazer sua pesquisa. Aqui estão algumas das maneiras populares que as empresas usam para fazer isso.

Pesquisas
As empresas costumam usar pesquisas de mercado quando desejam testar o mercado com seus clientes. Você pode conduzir períodos de perguntas e respostas com os consumidores, pesquisas por escrito que perguntam a seus consumidores o que eles querem e como gostariam de recebê-las. Você pode realizar pesquisas ocultas, onde seus consumidores não sabem que estão sendo monitorados.
As pesquisas são um método muito popular que as empresas usam para obter opiniões dos consumidores. Eles também são usados ​​para obter a opinião do consumidor sobre os produtos e serviços de seus concorrentes. Quando você realiza uma pesquisa, é bom oferecer algum tipo de incentivo ou presente das pessoas que estão oferecendo seu tempo como voluntário, para obter uma resposta melhor dessa maneira.

Teste de produto
Todo mundo já ouviu falar em teste de produto. É quando uma empresa coloca seu produto contra o de outra, para tentar convencer os consumidores de que o deles é melhor. É claro que seria melhor anunciar os resultados se eles fossem positivos.
Os testes de produtos também são uma maneira de uma nova empresa aprender o que há de errado com suas mercadorias antes de chegar ao mercado. É uma boa maneira de obter a opinião geral de seus potenciais consumidores antes de abrir oficialmente os negócios. Ajuda a tirar as "torções" primeiro.


Oferecendo uma pré-abertura
É como hospedar uma prévia de um filme. É aqui que você pode convidar um número seleto de pessoas para o seu ponto de venda, para que possam ter uma idéia do que você espera realizar. 
Você deve entender que isso não é o mesmo que deixar as pessoas entrarem em sua propriedade arrendada. Isso é mais para permitir que eles vejam qual é a sua ideia e oferecer uma olhada na realidade esperada. Para fazer isso, você teria que projetar uma replicação de vídeo do conceito de sua loja. Isso oferece aos consumidores em potencial a chance de ver sua ideia diante deles, sem que você precise gastar todo o dinheiro necessário para iniciar um negócio primeiro.
	Isso está se tornando uma maneira popular para as pessoas terem uma idéia do seu negócio e para você obter a reação delas à sua ideia sem ter que torná-la uma realização completa primeiro. Você também pode criar um CD-ROM gerado por computador, se achar mais barato ou mais fácil.






Conheça seus pontos fortes
	Você precisa saber o que pode fazer e o que não pode fazer se deseja administrar seu próprio negócio de varejo. Isso não será útil se você tentar gerenciar suas próprias contas se não for muito bom em contabilidade. Aqui está uma lista de algumas das coisas que você precisará saber se deseja administrar seu próprio negócio de varejo.
· Manutenção básica de livros: para que você possa manter uma conta precisa de todo o dinheiro que deve, o dinheiro que lhe é devido e o que resta depois.
· Estoque e inventário: você deve poder acompanhar a quantidade de mercadoria que possui; quanto você precisa pedir e como organizá-lo corretamente.
· Merchandising: você deseja organizar sua mercadoria de maneira atraente.
· Folha de pagamento: você deve poder manter dinheiro suficiente para pagar os funcionários e acompanhar o dinheiro pago.
· Marketing: você precisará saber como comercializar sua loja, acompanhar a demanda e monitorar as tendências de compra de seus clientes.
· Economia básica: você precisará seguir as tendências econômicas para manter um lucro para o seu negócio.
· Rede: é necessário reunir e manter contatos comerciais. Eles serão inestimáveis ​​para você às vezes.
Estas são apenas algumas das coisas que você precisará saber para manter um bom negócio. Se você achar que terá problemas ao executar algumas dessas coisas, deverá procurar alguém para lidar com elas. Melhor que perder dinheiro no final.

Conheça sua concorrência
	Depois de decidir qual o tipo de negócio de varejo melhor para você, você precisa saber quem é sua concorrência. Saber disso ajudará você a decidir qual será seu plano de ação ao lidar com eles.
	Você vai querer saber quais foram seus sucessos e quais foram suas armadilhas. Você vai querer evitar cometer os mesmos erros que eles têm, mas é sempre bom saber o que funciona também se você planeja competir. Em alguns casos, você pode achar que a melhor maneira de competir com seus concorrentes é não competir, especialmente se eles estabeleceram uma reputação longa e confiável com seus consumidores. Nesse caso, você desejará competir com eles sem competir com eles. Abaixo estão algumas maneiras pelas quais você pode fazer isso.
	Você não deseja alienar sua concorrência ou criar contendas com elas, porque elas podem ser uma fonte de grande ajuda para você, se você souber como abordá-las. Aqui estão alguns bons exemplos de maneiras pelas quais você pode criar um bom relacionamento com elas.
1. Ofereça-se para ser um afiliado deles. Dessa forma, você pode garantir que eles enviem os negócios do seu jeito, se não puderem atender às necessidades atuais de um cliente que você pode fornecer.
2. Ofereça-se para não colocar em suas prateleiras determinados itens que eles armazenam e peça que façam o mesmo. Os supermercados têm essa idéia. O que eles fazem é dividir certos bens populares entre si, para que apenas cada cadeia sirva apenas certos itens difíceis de encontrar. Isso garante que cada cadeia não esteja em concorrência direta por determinados itens. Cada um recebe seu próprio item especial que nenhum outro contém. É uma ótima maneira de promover um ao outro sem causar problemas. Essa é uma boa maneira de fazer propaganda cruzada.
3. Não coloque sua loja diretamente em frente a qualquer grande competição. Fazendo isso, você terá apenas 50% de chance de sucesso; menor se já tiverem sido estabelecidas há muito tempo. Os clientes satisfeitos raramente entram na loja do novo concorrente.
4. Tente comercializar seus preços com uma pechincha melhor do que seus concorrentes. Se não puder, coloque seu inventário em um arranjo mais satisfatório. Às vezes, é tudo sobre a aparência das coisas.
5. Avalie a taxa de sucesso do seu concorrente. Saiba o que eles estão fazendo, que é tão bom e ofereça algo melhor ou a um preço mais razoável.
Estas são apenas algumas das coisas que você pode fazer para se apresentar da melhor maneira possível ao lidar com a concorrência. É claro que nada supera se colocar na posição de seus consumidores. Você deve pensar no que gostaria em um ponto de venda para poder competir melhor no mercado.
Você também deve ficar de olho nas técnicas de marketing e promocionais, pois isso ajudará você a acompanhá-las melhor. Todo esse material deve ser colocado diretamente no seu plano de negócios, se você quiser mostrar que está preparado para as tarefas e possíveis problemas que possam surgir.
Você vai querer saber como a concorrência está se saindo no mercado também. Você não deseja entrar em um mercado que não tem êxito. Você deve presumir que, se sua concorrência está indo mal, o mercado não é tão bom quanto você esperava. Naturalmente, você deve verificar suas informações porque é possível que sua concorrência não esteja atendendo adequadamente à demanda atual. Se for esse o caso, você deve procurar a melhor maneira de atender à necessidade de uma maneira melhor.

Permissões de registro e licenciamento
Depois de atender aos requisitos mencionados acima para iniciar o seu negócio e decidir seguir adiante, você precisará solicitar todas as permissões e licenças necessárias que possa exigir. Algumas delas podem incluir:

Registro comercial
Você precisará registrar o nome da sua empresa de varejo antes de poder colocá-la no mercado. Você precisará pensar em um nome atraente e fácil de lembrar. A lei exige que você registre o nome da sua empresa para que nenhuma outra empresa use o mesmo nome que você.
Cada estado e município tem suas próprias leis em relação a isso; portanto, é melhor perguntar ao escritório de registradores local qual é o procedimento adequado com antecedência. O registro da sua empresa garantirá que sua empresa de varejo tenha seu próprio número comercial que você pode usar ao configurar contas em armazéns que hospedam sua mercadoria.

Permissões de fornecedores
Você também precisará se registrar para obter as permissões de seus fornecedores. Este é basicamente um pedaço de papel que afirma que você tem permissão legal para cobrar dinheiro por determinadas mercadorias. Sua permissão de fornecedores deve ser colocada em uma área que seja visível ao público o tempo todo.
O motivo pelo qual você precisa de uma licença de fornecedor é porque também precisará cobrar impostos sobre sua mercadoria. Você não pode tributar sua mercadoria sem a permissão de um fornecedor. As permissões são sempre muito particulares, portanto, você precisará incluir o tipo exato de mercadoria que planeja vender para receber a permissão correta. 
Se você planeja abrir uma loja de roupas, mas deseja adicionar alguns itens de comida às suas prateleiras, precisará de uma permissão especial para vender os dois. É por isso que você deseja ter certeza de que é muito específico com o tipo de permissão que solicita.

Impostos
Acredite ou não, você também deve registrar um número de imposto especial para poder cobrar os impostos de seus clientes. Você precisa desse número, pois cada vez que você processa uma compra e cobra os impostos necessários, os impostos vão diretamente para o serviço de receita interna. Se você não cobrar impostos aos seus clientes, será responsável por pagar todo esse dinheiro.
Você deve arquivar os impostos anuais no IRA a cada final de ano fiscal. Isso significa que seus impostos comerciais são devidos todos os anos na mesma época em que você iniciou seus negócios. Você teria muito em conta se não cobrasse impostos aos seus clientes e se não estivesse devidamente registrado no serviço fiscal local.

Seguro
Embora não seja necessário solicitar um seguro em sua propriedade residencial, você deve solicitar um seguro em sua propriedade comercial. Com a taxa de criminalidade sendo o que é, você precisa ter seguro. Mas há pelo menos três tipos que você deve solicitar ao iniciar seu próprio negócio de varejo, e são eles:
1. Remuneração do trabalhador: Você deve poder apoiar seus funcionários caso eles se machucem no trabalho. Você, como empregadores, deve solicitar isso de uma companhia de seguros privada.
2. Seguro de Responsabilidade: Isso ocorre no caso de um consumidor se machucar em sua propriedade. Você deve solicitar pelo menos um seguro de 'responsabilidade limitada'.
3. Propriedade: Naturalmente, esse tipo de seguro irá protegê-lo em caso de incêndio ou roubo, etc. Isso ajuda a saber que você pode recuperar parte de sua propriedade ou mercadoria em caso de desastre ou crise.



Escolhendo o local certo
	Como na compra ou aluguel de qualquer propriedade, você deverá levar em consideração o local em que está. Você não pode esperar administrar uma empresa de varejo bem-sucedida se alugar uma propriedade que fica em um distrito que não ' Não ofereça suporte ao tipo de ambiente que se adequaria ao seu negócio.
	Um bom exemplo: uma loja de roupas cara não se sairia muito bem em um bairro pobre. Você deve considerar que sua empresa deve ser apropriada para a área em que está inserida.
	Em segundo lugar, você não deseja colocar um ponto de venda com desconto ao lado de outro que venda os mesmos produtos que você. Isso simplesmente não faz sentido. Você deseja escolher uma área que configurará sua loja como um local de negócios exclusivo. Você vai querer se destacar. Você não pode se destacar em uma área repleta de empresas de varejo que seguem exatamente as mesmas linhas que a sua.
	Se você escolher se instalar em uma área como essa, precisará garantir que pode trazer algo para a mesa para poder competir com os outros. Uma ótima campanha de marketing e publicidade é um bom ponto de partida.





Marketing
	Isso é algo sobre o qual você já terá uma idéia ao planejar seu plano de negócios. Nada é melhor para um negócio de varejo emergente do que uma estratégia de marketing realmente boa. É aí que toda a sua pesquisa funciona em seu proveito. Para criar uma boa estratégia de marketing, você deve primeiro:
· Avaliar corretamente seus concorrentes e o que eles estão fazendo para comercializar seus negócios. Você precisa oferecer a seus consumidores algo novo e diferente, se quiser chamar a atenção deles.
· Pesquise com antecedência seu mercado em potencial para que você possa estabelecer o que seus consumidores estão perdendo nas necessidades atuais deles. Você vai querer saber o que eles querem e dar a eles.
· Saiba quais tipos de anúncios funcionam melhor no local da sua empresa. Às vezes, os comerciais são melhores, enquanto outras áreas obtêm uma melhor resposta utilizando o jornal local ou a moeda de troca. 
· Begin your promotion before you plan to open so that you can garner an interest in your merchandise before you open. Building up some interest ahead of time can help to ensure a good grand opening.
· Promotions and discounts are a necessity to running a successful retail business. You must make sure that you are in a position to compete in this manner. Your “grand opening” will run a lot better if you begin with a special promotion.
· The key to successful marketing will be your ability to meet the basic supply and demand of your community. Be sure to stay on top of this because these things are always changing.
· You should be able to keep up with market changes and try to anticipate them beforehand because it keeps you a step ahead of the average consumer. This will prove invaluable to you later.


Merchandising and Inventory
	Since the sole purpose of opening a retail business is to sell merchandise to the public, you should be certain to know exactly what types of merchandise you plan to sell, and also to know which merchandise to include in your store. You don't want to try and offer clothing and dog food in the same establishment if you are not planning on opening a department store.
	This may sound silly, but many stores that fail offer merchandise that doesn't seem to make sense when mixed together. You would be surprised at how many retailers make this mistake. 
	When thinking about your merchandise you should also consider the correct positioning of it. This can often be the difference between selling your goods and not selling them. For example, you should place your sales items in an obvious and easy to spot place if you want that promotion to be seen. As a courtesy to your customers, you should consider placing private items in a less conspicuous area of your store. It just shows that you care about your customer's feelings.
	When stocking your inventory, you should place like items together. If you were to open a car dealership, you would want to place your convertibles together and your vans together because it is a bit more slightly, but also because any consumer that is looking to buy a convertible would not want to have to travel all over the place just to find the one they like the best. 
	You will also want to place accessory items together and in a nearby position because they will be more likely to be purchased if they are near the item that it best fits with an din plain view. 









Common Mistakes for New Businesses
	As mentioned a bit earlier, at least 80% of new businesses fail within their first year of being open. There are many reasons why businesses tend to fail, and it is best to list them here so that you can try to avoid making these common mistakes when you open your retail business.
	
Advertising
	Many new businesses fail to advertise properly. It wouldn't occur to most business owners that insufficient advertising might cause a problem with keeping their business afloat, but during tough times, advertising might be your best weapon.
	When the economy is running badly, you should have enough money put aside to advertise special promotions and sales to your customers. When you do advertise, you should try to be everywhere. You want people to see your businesses name no matter where they turn. Here are some of the ways that you can advertise to ensure that you cannot be forgotten.
· Newspaper and magazine ads
· Newspaper, and direct mailbox inserts
· Flyers and posts
· Commercial and media ads
· Websites, complete with online store
You should know that these do not have to cost you an arm and a leg. Commercials can be costly, but these others don't have to be. Running a website can be free or cheap, and the software to host your own online store can also be cheap or free. You just need someone that can keep track of orders for you.
Improper advertising can leave the community not knowing that your business exists; especially during hard times. You want to stay available to all of your customers because if you disappear from view, so will your customers.

Improper book-keeping
It doesn't matter what you do to keep your business running at its best. If you do not keep proper track of your money's coming and goings, you will eventually be left with none. 
If it is at all possible, do your own book keeping so that you know exactly where your money is going. If you do not know much about it, you should hire someone that does, but also someone that you can trust. If you must, hire someone just to watch the book keeper so that you don't get ripped off.
As the business owner, you need to know exactly how much money that your business has. You should know exactly how much profit that you are gaining each month so that you can use your money wisely. It is not always easy to keep track of all of your money, especially if you are generating a lot of business, but it doesn't have to be impossible.
Even with a good book keeper, you should look into popular accounting software like Quark Express and Microsoft Money because they do most of the work for you. All you really have to do yourself is add the right numbers and let the software add and subtract for you.
Every year many businesses go under due to bad book keeping. They spend money they don't have or they make errors processing payroll deposits. Don't let that happen to you.

Credit Problems
The worst thing that a business owner can do is to run it on too much credit. Each day it gets easier and easier for new businesses to gain credit accounts and credit cards from various companies. All too often, these companies run up more credit than they can repay.
It just goes to say that you have to live and run your business within your means. All too often business owners find themselves buying things that the business simply doesn't need. They also buy things for themselves on company credit. This is a big no-no in the business world.
Once a business spends too much money on credit, they learn all too late that the interest rates on credit cards can force hundreds of extra dollars in expenses. New and small retail businesses just can't afford to pay them. There is also the fact that over buying supplies and merchandise can be a far bigger problem than businesses expect.
Over paying employees can run any business into the ground if they are not keeping up with their regular expenses properly. Any successfully run business owner knows that you start off small, and hopefully build your way up. That is impossible if you are living and running your business above your means.

Opening at the Wrong Time
It is impossible to succeed at business if you open your business in a bare market. You do not want to choose the wrong time to host a grand opening. If you are trying to open your retail business during a depression for example, you will undoubtedly fail unless it is a dollar store that you are planning on. 
Even a dollar store can fail under a depression because they rarely sell anything that is essentially needed. Some things they do sell are needed but most are simply knick knacks that are of little importance.
As a budding entrepreneur, you will have to keep up with economic trends. These days, the economy is constantly changing. You should avoid opening your retail business during an economic collapse. If at all possible you want to open your business during a steady economic period or when your market is on the rise. That is not always possible, but you must try.

Unreasonable Prices
It is really common sense, but many companies have a tendency to over charge their customers. It sounds like an easy thing to avoid, but sometimes, a business owner might have to charge more money for their wares because of financial difficulties or tax problems.
Many business owners take advantage of adverse economic situations and over charge as a means of capitalizing off of the consumers desperate needs. This can be devastating to any business if others aren't doing this or if the demand just doesn't meet the standard that the owner might have predicted.

Tax Problems
You would be surprised at how often a business owner fails to properly deal with the taxes on their goods and property. It would seem to be an easily dealt with issue, but the unseasoned proprietor can easily fall prey to the IRS. 
Poor calculation can be a costly problem, but failing to properly fill out your tax forms, and missing valuable monies can be a problem as well. Sometimes it is simply an issue of filing your taxes late. Keeping up with your fiscal year's end can be frightfully easy to forget. A good accountant is a need to avoid common tax problems like these and others.

Poor Location
It is very easy to fall into the common problem of choosing a poor location for your retail business, but it happens every day. Businesses that open in a hard to get to area often find themselves without customers, but this is not the only problem with location.
Sometimes a business can be greatly situated but be poorly accommodated. Basically, this is when a proprietor buys or leases a damaged piece of property. Sometimes a person can be in such in a hurry to garner the property that they fail to see its flaws. This can run up a lot of debt in trying to salvage it. 
You should always try to ask why the business that was there before you went under. Whoever the realtor is sure to know the details. If they don't I wouldn't trust that realtor. A failure to keep any piece of real estate is a common problem of the inexperienced proprietor.
Before you agree to take on any property, you should have knowledge of the property's background. You should have someone with you that knows the basics of plumbing and all of the other property damage that the average person cannot see.

















Summary
By now, you should know if owning a retail business of your own is right for you. If you have, you have learned all of the things that you will need to be aware of in order to get it up and running. Hopefully you have also realized that running your own business takes a lot more than mere desire.
What I have not mentioned yet is how you can get the start up money for your business, so I will write a little bit about it now. Since getting money is relatively self explanatory, I though it unnecessary to give it a full section. Here a the different ways that you can get the money to run your own business.
· You can apply for a loan
· You can borrow money from friends or separate loan companies.
· You can take the money from your savings
That is about all that I feel is needed in knowing where you can get your start up money. Of course you can always check your government listings as there are some places in the government that will help you with your start up costs.
	In this guide you have learned to:
· Decide if you have what it takes to start your own retail business
· How to chose the right business for you
· The benefits and pitfalls to owning your own retail business
· What must be done in order to start your own business.
· What types of licensees and permits that you will need while running your own business
· Whether or not to be a partnership, sole proprietor, or corporation
· Problems that can arise by owning your own business
· Marketing
· How to avoid common mistakes made by first time owners
· Merchandising and inventory
· Choosing the right location
· How to know your strengths
· The business plan
· Knowing your market



Brick and Mortar Business for…  NEWBIES
